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Киберсреда все чаще становится простран-
ством, в котором совершаются преступления 
различной направленности. Одним из видов 

таких преступлений является пропаганда наркоти-
ческих средств, психотропных веществ или их пре-
курсоров, растений, содержащих наркотические 
средства или психотропные вещества либо их пре-
курсоры, и их частей, содержащих наркотические 
средства или психотропные вещества либо их пре-
курсоры, новых потенциально опасных психоактив-
ных веществ (ст. 6.13 КоАП РФ). Для расследования 
такого преступления возникает потребность в пси-
хологических знаниях, что выражается в форме су-
дебно-психологической экспертизы (далее – СПЭ) 
пропаганды наркотических средств [4].

Объектом СПЭ пропаганды наркотических 
средств являются изображения листьев, по внеш-
ним признакам схожих с листьями конопли, а так-
же иные сопроводительные графические и тексто-
вые элементы, потенциально содержащие психо-
логические признаки пропаганды и/или рекламы. 
Предметом здесь выступает психологическое 
содержание изображений [4]. Основной задачей 
данного вида судебной экспертизы является выяв-
ление психологических признаков пропаганды и/
или рекламы наркотических средств. Пропаганда 

наркотических средств определяется как психоло-
гическое воздействие, направленное на группу лю-
дей с целью создания или изменения у этой группы 
установок, мотивов поведения, а также устойчи-
вых свойств личности относительно изготовления, 
хранения, употребления и/или распространения 
наркотических средств [1, 2, 4]. Под рекламой 
наркотических средств понимается психологиче-
ское воздействие, направленное на группу людей с 
целью возникновения у них мотива покупки (при-
обретения) наркотических средств. Следует отме-
тить, что применяемые методы воздействия в ре-
кламе шире, чем в пропаганде, но цель – гораздо 
уже [4, 6]. 

Однако совершение данного преступления в ки-
берсреде (социальные сети, форумы, чаты, онлайн-
игры) обусловливает возникновение ряда особенно-
стей пропаганды и рекламы наркотических средств, 
которые имеют преимущества по сравнению с дру-
гими способами оказания воздействия:

- легкий доступ,
- активность,
- групповой характер,
- мультимедийность,
- открытость и обширность,
- анонимность [3, 5].
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Учет психологических особенностей пропаган-
ды и рекламы наркотических средств в киберсреде 
при производстве судебно-психологической экс-
пертизы позволит выполнить экспертные задачи, 
решение которых способствует расследованию пре-
ступлений в сфере незаконного оборота наркотиче-

ских средств и психотропных веществ. Также пси-
хологические особенности пропаганды и рекламы 
наркотических средств в киберсреде обусловливают 
создание превентивных мер, которые могут осу-
ществляться психологическими службами в образо-
вательных учреждениях.
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